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Dalla parte defla forma

Armando Testa

Da anni sono ossessionato dai-
Iidea di spiegare in modo sem-
plice come si legge un quadro.
t mio sogno sarebbe scrivere un
libro dove spiego I'arte moder-
na partendo daol concetto di for-
me, mentre di solito quando si
parla di arte si tende a fore
sfoggio di eulturg, o si rifa ai
Greci, alla mitologia, alla psi-
cologia per cercare di spiegare
temi che invece dovrebbero es-
sere chiariti con fermini semplici
ed elementari,

1} giudizio sui pittori, figurativie
non, non deve essere basato sul
raccorto. [l tema del quadro &
un pretesto che da solo non ¢
determinante. Quindi non selo
Picasso e Klee, mu anche Giotto
e Piero della Fruncesca, grandi
Hgurativiimpegnoti su temi reli-
giosi, sono importantt soprat-
tutto per come hanno realizzato
i loro dipinti, con che colori, con
quali segni e per 'interpretazio-

ne della figure vmana in con-

fronto allo stile degli altri figu-
rativi precedenti, contempora-
nei 0 successivi.

Picasso & stato grande perché
ha affrontato il corpo dell’'vomo
reinventandolo di volta in volta.
Egli ebbe il grande merite di fa-
re gli occhi dove voleva e il nuso
pure, se poi gli sembrova che un
quarto occhio stesse hene ¢
desse maggiore vigore al volto
o che ¢i volesse qualche dito in
pil, lo aggiungeva serenamen-
te: tutto questo era molto bello
e nuovo sul corpo umano,
Qualche volta si pud parlare
agli adulti usando immagini e
segni che li avevano catturati
bambini. Picusso lo sapeva e
quando dipinse Guernica, reim-
padronendosi  dell'immagine
infantile, roggiunse un nuovo
modo di raccontare la guerra:
ossoluto disprezze della pro-
spettiva, bocche anatomica-
mente smisurate, braccia spa-
lancate con dite totulmente
aperte. Picasso raggiunse que-
sto segno con fatica perché, co-
me ki stesso affermava, a otto
anni gia disegnava come un
ventiquattrenne e selo dopo un-
ni dilavoroe riusci a raggiungere

I'infantilita.

Rovistando tra gli scaffali ho ri-
trovato il libro Super vedere di
Matteo Marangoni. Rileggendo
qualehe pagina nen I'ho trovate
affatto  invecchiato: chiaro,
semplice, hreve, comprensibi-
lissimo. Non credo sia mai stato
scritto un testo pit discorsive e
immediato per far capire come
I'arte di tutti | tempi non sia solo
Viltlustrazione di una storielln
morale, politica o sociale, ma
ur'autonome creazione di for-
ma, di segno e di stile, | suoi ar-
gomenti contro il sapere lette-
ral-pittorico e le interpretaziont
acculturate si possono benisst-
mo applicare quasi integral-
mente alla pittera di oggi, dal-
I'astratto allo transavanguar-
dia ai citazionisti. Marangoni,
ancora legato al culto dell’im-
magine dal vero, si é trovate un
po’ spiozzato davanti agli arti-
sti del nostro secolo, ma se solo
avesse avuto qualche amico pit

“scaltrito”, avrebbe potuto

tranquitlamente trasferire al-
'arte del Novecento le stesse
leggi che aveva usato per spie-
gare le figure di Simone Martini,
Alle soglie del Duemila l'vomo
totalmente  hersagliato  da
ur'infinits di comunicati non ha
pit il tempe di leggere lunghi e
difficili testi come si poteva fare
nefl'Ottocento e, se tra i best
seller ¢t sono volumi di cinque-
cento pagine, molti [i comprano
per sentirsi aggiornati, ma in
privato confessano di non averli
letti.

Le idee, it segno, lu forma, I'e-
stetica, o creativitd, il kitsch ri-
trovato... si leggono nell’opera
stessa, Se propric dobbiamo
spiegure fe radici noscoste di
un‘opera d'orte perché non
sforzarsi di esprimersi in modo
semplice ¢ breve?

Che io sia un esempio di byon
visitatore di arte antica, certa-
mente non si pud direl Arrivo
spesso sul posto senza avere
prima letto nulla e con scarsi ri-
cordi di date e vicende storiche.
In questo modo mi sembra ad-
dirittura di essere favorito e,

non essendo influenzuto da nul-



la, guardo opere millenarie con
gli stessi occhi e lo stesso ap-
proccio con cui givdico l'arte
degli anni Novanta. Guardo il
disegno, il colore, il segno.
Non solo oggi, ma nel corso de-
gli ultimi secoli, pochi si sono
sforzati di spiegare in termini
semplici il linguaggio pittorico.
Nelle scuole chi insegna I'arte
spesso non ¢ capace di spiega-
re la pennellata, la forma, i ritmi
e le strutture né, tanto meno,
cerca di parlare in modo acces-
sibile. Finché si & rimasti nel-
I'ambito del figurativo, bene o
male si & andati avanti: meno
facile spiegare quell’'arte che
Bonito Oliva definisce "antipa-
tica”, quella che incomincia con
le avanguardie.

E proprio per questo che al crifi-
co si chiede di essere illuminato
e semplice quando spiega I'o-
pera e di vergognarsi quando i
suoi testi sono troppo lunghi.
Negli impastati sabbiosi di Ta-
pies, ricchi di vinavil e colore,
alcuni hanno voluto vedere la
terra di Catalogna e la dittatura
di Franco; molti hanno tentato
di dare spiegazioni storico-ro-
manzate alle tele di sacco di

Burri, con violente cuciture pen-

nellate di rosso, collegandole a
memotie di sangue e deluse
speranze di guerra, ma la po-
tenza pittorica e formale di Bur-
ri non aveva bisogno di questa
bassa letteratura. Come la
sconvolgente grandezza del ta-
glio di Fontana non sente la ne-
cessitd di essere accostata al
taglio dell'imene o al taglio del-
I'appendice per assumere un

contenuto sanguigno.

Arte e marketing

Una domanda che rivolgo spes-
so a critici d'arte, sociologi e
letterati & se, al di l& delle mode
e dei diversi periodi storici, esi-
stono delle costanti nel gusto
del pubblico. L'vomo preferisce
sempre le immagini vicine al ve-
ro? lo penso di si. Ma di che ve-
rositratta? Diunvero reale o di
un vero idealizzato, un simil-ve-

ro edulcorato che piace a tutti?

Nella seconda meta di questo
secolo dall'’America irruppe nei
mercati mondiali una nuova pa-
rola: marketing, un termine che
riassume le tecniche che con-
sentono di dare il prodotto giu-
sto, nella confezione giusta, al
prezzo giusto, al pubblico giu-
sto, al momento giusto. La pa-
rola marketing é stata estrema-
mente importante per la secon-
da parte della mia vita e mi ha
consentito di dividere con una
certa esattezza la fisionomia
dei vari comunicati non solo
pubblicitari, ma anche artistici.
lo chiamo allegramente "di
marketing” tutte quelle imma-
gini che rispettano il vero, lo mi-
gliorano un pochino proprio per
piacere subito a tutti; e “non di
marketing” quelle immagini,
magari bellissime, innovative e
originali, ma non a tutti com-
prensibili perché interpretano e
stravolgono il vero.

Senza saperlo i Greci furono gli
inventori del marketing visivo.
L'arte greca é stata e resta
grandissima sul piano formale,
ma nello stesso tempo & piena-
mente di marketing perché ha
rappresentato donne e vomini
secondo un ideale di bellezza
valido attraverso i secoli. Bei
seni, magnifiche natiche, super-

bi drappeggi: un naturalismo

ideale che perfeziona il vero
mantenendone le proporzioni
e piace ai filosofi come agli
schiavi.

Non altrettanto si pud dire per
l'arte cicladica di cinquemila
anni fa; quelle sintesi che oggi
givdichiamo bellissime allora
forse sul piano umano non co-
municavano entusiasmi come la
classica arte greca. Lo stesso si
pud dire per I'arte primitiva di
paesi come il Mali, il Gabon, la
Bolivia o l'isola di Pasqua la cui
rara forza creativa, per nulla vi-
cina al vero visivo, fu scoperta
solo molto piv tardi. Picasso,
Modigliani e Brancusi all’inizio
del secolo s'innamorarono del-
la sua trionfale bellezza che ap-
parentemente sembrava non
aver diritto a entrare nella cul-
tura visiva. Solo la statura di Pi-
casso poteva porre |'attenzione
su quelle immagini che veniva-
no invece comprate dai ricchi
non certo per ragioni artistiche,
ma solo per curiositd, come
souvenir di viaggi in paesi pri-

mitivi,
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