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Il modernista che ha contribuito a creare il postmoderno

Visitando Parchivio di Armando Testa, creato a Milano da Gemma, sono
rimasto particolarmente colpito dall’immagine frontale di un elefante la
cul proboscide si trasforma in uno pneumatico Pirelli. Si tratta di una figu-
ra di legno dipinta a mano, una delle tante che si vedevano in Italia verso
la meta degli anni Cinquanta davanti alle officine dei meccanici. E rappre-
sentazione e astrazione al tempo stesso, infantile nella sua innocenza e
immediatezza, surreale nel trasformare la realta quotidiana in una forma di
forte e stravagante impatto. Attraverso 'utilizzo di alcune tra le pit sofi-
sticate strategie dell’arte moderna Testa ha creato un’immagine imdimen-
ticabile che & entrata a far parte della cultura popolare. Ed & stata anche
una pubblicitd estremamente efficace per la Pirelli.

Ma il motivo del mio stupore non ¢ legato solo a quell’immagine cosi
potente e sofisticata. 1l giorno prima della mia visita all’archivio Testa, ho
visitato in anteprima la mostra di Jeff Koons Easy Fun presso una galleria
di Milano. Si potevano vedere sculture specchianti bidimensionali che rap-
presentavano in modo astratto immagini frontali di animali. Dlopera pit
interessante era Pimmagine di un elefante, incredibilmente simile alla ver-
sione semplificata della pubblicita di Testa per la Pirelli. Armando Testa
aveva anticipato di circa cinquant’anni una fra le innovazioni formali e
concettuali di uno degli artisti pit important della scena contemporanea.

Armando Testa ¢ stato una figura chiave di una generazione autorevole
di artisti, architetti, grafici, registi e innovatori culturali in genere che
durante gli anni Cinquanta e Sessanta crearono in Irtalia un punto di con-
tatto straordinario tra avanguardia e cultura popolare. In Iralia, infatt,
probabilmente in misura maggiore che in qualsiasi altro paese, le innova-
zioni piu sofisticate nel campo dell’arte e del design venivano applicate a
prodotti commerciali, alla pubblicita e a forme di intrattenimento varie,
entrando cosi in breve tempo a far parte della cultura di massa. Tale fusio-
ne tra cultura modernista alta e cultura popolare sopravvive in modo quan-
to mai stimolante ispirando nuove generazioni di artisti. La visione moder-
nista che Armando Testa ha applicato al mondo della pubblicita ha sicura-
mente contribuito a formare la cultura visiva italiana, ¢ ancora oggi se ne
continua a percepire 'eco.

Armando Testa pud essere definito un modernista che € riuscito a por-
tare una visione artistica ispirata al Bauhaus nel cuore della cultura pubbli-
citaria. La sua opera infatti utilizza un linguaggio modernista caratterizza-
to dalla sintesi, dalla semplificazione e dalla giustapposizione surreale, e se
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ne avvale per campagne pubblicitarie di pneumatici, abiti confezionati,
caffe e decine di altri prodotti. Tali coraggiose innovazioni gli hanno spes-
so permesso di realizzare pubblicita di altissimo livello che catturano I'im-
maginario collettivo, creando al tempo stesso una nuova cultura delle
immagini. In qualita di artista Testa ha inventato un nuovo vocabolario
visivo contribuendo a cambiare il modo in cui la gente percepisce il mon-
do, e il suo lavoro di pubblicitario ha contribuito a creare un mondo piu
moderno.

Sebbene Testa sia stato sostanzialmente un modernista, si puo altresi
affermare che la sua pratica artistica abbia fatto da guida alle tendenze
postmoderne. Spesso infatti i suoi lavori sono incentrati su un processo di
fusione e sintesi che unisce 'arte al commercio, all’intrattenimento e al
design. Numerosi artisti di rilievo oggi combinano il linguaggio della
pubblicita con quello dell’arte moderna e le loro innovazioni rendono
sempre piu indistinto il confine tra arte, intrattenimento, moda e design.
Molti di loro hanno poi seguito I'esempio di Andy Warhol utilizzando
come artistiche immagini commerciali. Da una prospettiva contempora-
nea, Armando Testa potrebbe essere definito uno dei primi “artisti del
commercio”. 'influenza delle innovazioni di Testa e di altri pionieri del-
la grafica suoi contemporanei hanno fatto si che il design abbia assunto un
ruolo centrale nella new economy e non si limiti a essere un accessorio fun-
zionale per il “vero” commercio. Il suo ruolo di motore all’interno dell’e-
stetica new economry € paragonabile al ruolo che giocava 'efficienza indu-
striale nell’economia tradizionale. Testa € stato una figura chiave per la
creazione di una nuova concezione dell’artista come colui che utilizza un
approccio multidisciplinare, e non € piu in antitesi ma € anzi essenziale al
mondo del commercio.

La fusione tra rappresentazione e astrazione ¢ una delle caratteristiche
principali dell’esplorazione estetica di molti tra i piu influenti artisti con-
temporanei e sicuramente ¢ uno degli aspetti piu rilevanti dell’opera di
Armando Testa. Dal poster del 1946 per la Martini, in cui una bottiglia
indossa uno smoking, all’astrazione radicale della famosa sfera e mezza per
il Punt e Mes del 1960, Testa ha fuso rappresentazione e astrazione per
creare immagini che riescono a unire con forza entrambi gli approcci.
Come Jasper Johns con le bandiere, Andy Warhol con i ritratti e Jeff Koons
con le schematiche raffigurazioni frontali di animali, Testa ha sintetizzato il
figurativo e P'astratto creando forme di una forza indimenticabile.

La famosissima sfera e mezza del Punt e Mes ¢ riuscita a fondere anche
parola e immagine, dando al concetto un potere visivo straordinariamente
puro. La creazione di quest'immagine coincide con le prime apparizioni di
arte minimale, e 'innovazione di Testa deve dunque essere considerata al
pari di quelle operate dagli artisti piu radicali. Le pubblicita di Testa han-
no avuto il merito di portare la radicalita del Minimalismo al grande pub-
blico, entrando a far parte dell’immaginario collettivo prima che I'arte

minimalista s1 diffondesse al di fuori delfa gallerie e dei musei d’avanguar-
dia. A differenza di altre innovazioni pill convenzionali nefl’ambito della
pubblicita, le immagini di “Testa sono andate di pari passo con le opere
degli artisti d’avanguardia e in alcuni casi le hanno addirittura anticipate,
anziché prendere in prestito qualcosa da esse.

11 Surrealismo della vita d’ogni giorno & uno dei temi preferiti da Testa.
Le sue opere spesso estendono il Surrealismo divertito di Magritte alla cul-
tura popolare contemporanea. In alcune immagini realizzate intorno alla
meta deghi anni Cinquanta per gh abiu della Facis, si vede un omino con
un cappello di feltro che corre via con un abito rigido sotto il braccio. Nel-
le pubblicita del 1954 per Borsalino si vede un cappello che fluttua al d
sopra dell'immagine (in omaggio a Magritte), un disegno astratco di un
uomo che si toglie il cappello (in omaggio a Seurat) e il marchio di Borsa-
lino sul fondo. Questo ricorda molto da vicino Joseph Kosuth con le sue
giustapposizioni di oggetto, rappresentazione dell’oggetto ¢ nome dell’og-
getto. Ma ¢ nelle pubblicita di genert alimentari che Testa raggiunge il
massimo della sua ludicita surreale. In una immagine del 1962, una scato-
letta di carne Simmenthal viene tagliata a mera e lascia intravedere una
succosa bistecca. In un’altra dedicara all’aranciata San Pellegrino del 1979
vediamo Iesuberante volto di una modella che al posto degli occhi ha un’e-
norme coloratissima arancia. Questo Surrealismo giocoso continua nei
meravigliosi lavori di Testa degli anni Settanta e Ottanta in cui 1l prosciut-
to ¢ la mortadella sono trasformati in poltrone ¢ tovaglie ¢ due olive son-
necchiano spensieratamente su lenzuola di spaghett ¢ cuscini di ravioli.

I Surrealismo di Testa mette in scena in un certo senso la commedia del-
la vita quotidiana. E un Surrealismo che si fonde con la Commedia del-
PArte. Non ¢ fatto di impulsi sinistri e disfunzioni psicologiche, & un Sur-
realismo gioioso e infandle che si diletta delP’assurdita del quotndiano. D
proprio in quell’abilita di adulto di saperst crogiolare in un misto infantile
di stupore ¢ meraviglia che sta il successo di molte delle sua campagne piu
conosciute, in particolare gli spot televisivi per il caffe Paulista realizzau
intorno alla meta degli anni Sessanta con 1 personaggi di Caballero ¢ Car-
mencita. Grazie alla sua capacita di entrare in un mondo infantile di fanta-
sla e innocenza, lesta ¢ riuscito a comunicare con incredibile simpatia e
semplicity. E interessante notare come i mondi fantastici degli spot televi-
sivi di Testa degli anni Sessanta per il caffé Paulista, Philco, Lines ¢ altri
abbiano anticipato le Celebration di Jeff Koons degli anni Novanta oltre ai
mondi fantastici creati da altri influenti artisti contemporanel.

Studiando attentamente Parchivio di Armando Testa, € incredibile nota-
re come la sua opera abbia anticipato o comunque affiancato la Pop Art, il
Minimalismo, PArte Concerttuale e persino alcune innovazioni artistiche
sviluppatesi nel decennio dopo la sua morte. Pertanto ¢ legittimo afferma-
re non solo che @ riuscito a portare la sua nuova visione artistica all'inter-
no del mondo della pubblicita ma anche che le sue pubblicita brillano spes-
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so di un’aura visiva e concettuale propria delle migliori opere d’arte. Testa
sembrava deluso dal fatto che le sue opere d’arte “serie” non ricevessero lo
stesso riconoscimento dei lavori commerciali. Ma da una prospettiva con-
temporanea si puo dire che gli artisti si sentono finalmente liberi di realiz-
zare opere “serie” anche nell’ambito della pubblicita, del design e del cine-
ma di intrattenimento cosi come degli altri “media” consueti. Testa ¢ sta-
to una guida per le nuove generazioni di artisti che non vogliono piu pro-
teggere le proprie opere limitandole a un pubblico di adepti ma che voglio-
no condividere la loro visione con un mondo piu vasto.

Feffrey Deitch

The Modernist Who Helped to Create the Post Modern

A startling head-on image of an elephant with its trunk metamorphosing
into a Pirelli tire astonishes me when T encounter it in the Armando Testa
archive. It is a hand painted flat cut-out sculpture, onc of many that were
placed in automobile repair shops all over Ialy in the mid-1950s. It is rep-
resentational and abstract at the same time, childlike in its innocence and
it directness, surreal in its transformation of the everyday into a strangely
compelling form. Some of the most sophisticated strategies of modern art
were used to create an unforgettable image that entered vernacular cul-
ture. It was also a very effective advertisement for Pirelli,

I was astonished not just because of the power and sophistication of the
image, however. The day before visiting the "Testa archive, I had previewed
the Jeff Koons Easy Fun exhibition at a Milan gallery. The featured works
were flat cut-out mirror sculptures of abstracted head-on views of animals,
The strongest work was a frontal image of an elephant, remarkably simi-
lar to the simplified form in Testa’s Pirelli advertisement. Armando Testa
had anticipated by nearly fifty years one of the formal and conceptual
innovations of one of today’s most influential artists.

Armando ‘lTesta was a leading member of a remarkable generation of
artists, architects, designers, filmmakers, and other cultural innovators
who created an extraordinary mixture of vanguard and popular culture in
Ttaly in the 1950s and 1960s. Perhaps more than in any other country, the
most sophisticated innovations in art and design were channeled into
products, advertising and entertainment that entered directly into mass
culture. This lively fusion of high Modernism and popular culture
remains remarkably fresh and continues to inspire a young generation of
artists. The Modernist vision that Armando "Testa brought into commer-
cial advertising helped to shape Italian visual culture and continues to
resonate.

Armando Testa was a Modernist, pushing a Bauhaus inspired vision into
the heart of commercial culture. His work brought a Modernist visual lan-
guage of synthesis, simplification, and surreal juxtaposition to the selling
of automobile tires, ready-made suits, canned coffee, and dozens of other
products. His bold innovations often captured the public imagination, cre-
ating great advertising, but also helping to create a new visual culture. Like
an artist, he created a new visual vocabulary and helped to change the way
people perceived their world. Testa’s advertising contributed to making the
world more modern.
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Although Testa was a Modernist in his vision, his practice was actually a
model for a Post Modern approach. His work was often about fusion and
synthesis, linking together art and business, art and entertainment, art and
design. Many of today’s leading artists use the language of advertising as
much as they use the language of modern art. Much of the most innova-
tive new art blurs the borders between art, entertainment, design, and
fashion. A number of artists have followed the inspiration of Andy Warhol
to use business as an art medium. From a contemporary perspective,
Armando “lesta could be described as one of the first business artists. The
accumulated influence of the innovations of Testa and other design pio-
neers of his generation have made design central to the new economy
rather than an expendable service for “real” business. Design is now as
central to the new esthetic economy as an engine of growth as industrial
efficiency was for the old economy. Testa was one of the maodels for a new
expanded role of the artist with a multidisciplinary approach and a central
rather than adversarial role in the business economy.

The fusion of representation and abstraction has been one of the princi-

pal areas of esthetic exploration for many of the leading contemporary

artists, and it was a primary focus for Armando Testa. From his Martini
poster of 1946 where a bottle is dressed in an implied tuxedo to the radical
abstraction of his famous Punt e Mes point and a half design of 1960, "Tes-
ta used the fusion of representation and abstraction to create resonating
images that merged the strength of both approaches. Like Jasper Johns with
his flag paintings, Andy Warhol with his iconic portraits, and Jeff Koons
with his frontal simplifications of animals, Testa synthesized the represen-
tational and the abstract to create powerful and unforgettable forms.
Testa’s famous Punt ¢ Mes sphere and half-sphere also fused word and
image, giving the concept an extraordinarily pure visual power. The cre-
ation of the image coincided with the emergence of the first Minimal Art,
putting “lesta’s innovation in a league with those of the most radical new
artists. ‘Testa’s advertisement brought the radicality of Minimalism into the
public realm, instilling it in the public consciousness before Minimal Art
had emerged out of the vanguard galleries and museums. Unlike more con-
ventional innovations in advertising, Testa’s images paralleled and often
anticipated the work of vanguard artists rather than horrowing from them.
The Surrealism of everyday life was one of ‘Testa’s favorite themes. His
work often extended the droll Surrealism of Magritte into contemporary
popular culture. In advertisements of the mid-1950s for Facis ready-made
clothes, a man in a fedora runs away with a stiff empty suit under his arm.
His 1954 ad for Borsalino has a tedora floating above the image (in
homage to Magritte,) an abstracted drawing of a man tipping his hat (in
homage to Seurat,) and the Borsalino logo at the bottom. Tt is like a Joseph
Kosuth juxtaposition of object, visual representation of the object, and the
name of the object. Testa is at his most playfully surreal in his advertise-

ments for food products. A Simmenthal can of tinned meat is sliced in half
to reveal a juicy side of beef 1n 1962, A big bright orange replaces the eves
on the exuberant face of a model in a 1979 advertsement for San Pelle-
erino Aranciata. This playful Surrealism led to Testa’s wonderful group of
works from the 1970s and 1980s where prosciutto and mortadella are
transformed into armchairs and tablecloths and two olives sleep peaceful-
ly on ravioli pillows under spaghetti bedeovers.

Testa’s applied Surrcalism reflects his embrace of the comedy of every-
day life. It is a Surreabism fused with commedia dell’arce. It is not a Surre-
alism of sinister urges and psychological dysfunction, but a Surrealism that
delights in childishness and the absurdity of the everyday. His ability as an
adult to revel in a childlike sense of wonderment is behind the success of
many of his best known campaigns, especially his television advertisements
for Paulista cotfee in the mid-1960s featuring the characters of Caballero
and Carmencita. The ability to enter into a child’s world of fantasy and
mnocence gave him an ability to communicate with remarkable sympathy
and simplicicy. It is fascinating to see how the childlike fantasy worlds of
Testa’s 1960s television commercials for Paulista coffee, Philco, Lines, and
other advertisers anticipate Jeff Koons’s Celebration works of the 1990s and
the fantasy worlds constructed by other influential contemporary artists.

Studying the Armando Testa archive, it is remarkable to see how his
work anticipated or paralleled Pop Art, Minimalism, Conceptualism, and
even artistic innovations that would be developed in the decade after his
death. He not only pushed an advanced artistic vision into commercial
advertising, his own advertisements often had the visual and conceptual
brilliance of important art. Testa seemed to regret that his “serious” art did
not receive the acclaim of his commercial work. From a contemporary per-
spective, however, artists now feel free to do their “serious” work in adver-
tising, design, and film entertainment as well as in traditional media. Tes-
ta is a model for these new types of artists who do not want to shelter their
work with the inner art audience but want to share their vision direetly
with a wider world.
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